TRG IN KONKURENCA
1) ALOKATIVNA FUNKCIJA ( razporejanje (redkih) produkcijskih faktorjev v različne produkcije in izbira produkcijskih postopkov.

2) SELEKTIVNA FUNKCIJA ( usmerjanje produkcije in spodbujanje prilagajanja produktov, inovativnosti in zviševanja produktivnosti dela.

3) DISTRIBUTIVNA FUNKCIJA ( delitev dohodka in razslojevaje producentov

4) INFORMATIVNA FUNKCIJA ( trg zagotavlja vse potrebne, pomembne informacije za kupce in prodajalce.

DEJAVNIKI TRŽNE STRUKTURE (KONKURENCE)
1) število kupcev in prodajalcev

2) stopnja razlikovanja (diferenciacija ali homogenost) blaga (v očeh kupca)

3) stopnja mobilnosti produkcijskih faktorjev (prisotnost oz. odsotnost tehnoloških, pravih, ekonomskih ali drugih ovir za preseljevanje produkcijskih faktorjev
4) predpostavka racionalnosti ravnanja tržnih subjektov:

a. (ne)obstoj diskriminacije kupcev s strani prodajalcev

b. Stopnja informiranosti tržnih subjektov o vseh tržnih procesih (zlasti o sedanjih in pričakovanih cenah blaga).

TRG ( trg opredelimo:

( kot prostor, kjer se srečujeta ponudnik in povpraševalec, da bi po določeni ceni zamenjala blago (blago za denar)

Trg (menjava) je osrednje področje reprodukcijskega procesa

DELITEV TRGA
a) po OBMOČJIH (krajevni obseg)
a. lokalni trg

b. regionalni trg

c. nacionalni trg ali vsedržavni 

d. mednarodni trg  (trg EU)

e. svetovni trg

b) po PODROČJU

a. živilski trg

b. avtomobilski trg

c. trg tekstilnih izdelkov

d. trg pohištva 

OBLIKE KONKURENCE GLEDE NA ŠTEVILO UDELEŽENCEV
	PONUDBA

(prodajalci)
	POVPRAŠEVANJE (kupci)

	
	veliko
	malo
	eden

	veliko
	popolna konkurenca
	oligopson
	monopson

	malo
	oligopol
	bilateralni oligopol
	omejeni monopson

	eden
	monopol
	omejeni monopol
	bilateralni monopol


~ POPOLNA KONKURENCA

a) za takšen trg velja veliko število sorazmerno majhnih kupcev in prodajalcev

b) standarden (homogen) proizvod

c) enostaven vstop v trg in izstop iz trga

d) popolna informiranost vseh osebkov o tržni cenah

~ MONOPOL

a) samo 1 prodajalec, veliko kupcev

b) proizvod, ki je nekaj posebnega in nima pravih substitutov oz. nadomestkov

c) pogosto razne formalne ovire preprečijo vstop na trg ali izstop

~ MONOPOLISTIČNA KONKURENCA

a) večje število sorazmerno majhnih kupcev in prodajalcev (nihče nima več kot 5% tržnega deleža)

b) diferencirani proizvodi (blagovne znamke)

c) sorazmerno enostaven vstop na trg ali izstop iz trga 

d) popolna informiranost o tržnih cenah

~ OLIGOPOL

a) sorazmerno majhno število, precej ponudnikov

b) standardni ali diferencirani proizvodi

c) sorazmerno težaven vstop novih ponudnikov

d) dobra informiranost o tržnih cenah

KONKURENCA NA IZBRANIH TRGIH
a) kakšna je po vašem mnenju konkurenca?

1) na trgu osebnih avtomobilov srednjega razreda    ( oligopol
2) na trgu krompirja




( popolna konkurenca
3) na trgu neosvinčenega bencina


( oligopol bliže monopolu
4) na trgu otroških oblačil (konfekcija)

( monopolistična 

5) na trgu telefonskih storitev (mobilni t. – oligopol; telekom – monopol)

POPOLNA KONKURENCA
Teoretični model = idealnost (da bomo lažje spoznali temeljne / osnovne zakonitosti)

1) veliko (praktično neomejeno) število ponudnikov in povpraševalcev

2) enaki (homogeni) produkti (ki so popolni substituti)

3) prosta mobilnost produkcijskih faktorjev – ni naravnih, ekonomskih, pravnih ali drugih institucionalnih ovir za njihovo preseljevanje

4) racionalno ravnanje tržnih subjektov:

a. popolna informiranost kupcev o dogajanju na trgu

b. ni diskriminiranja kupcev




POVPRAŠEVANJE
POJEM POVPRAŠEVANJA
Pod pojmom povpraševanja razumemo vse tržne sile, ki se uveljavljajo na trgu, preko povpraševalcev tako, da so ti pripravljeni pri različnih cenah kupiti le določeno količino vlaga. Tukaj nas zanima efektivno povpraševanje (zanimajo nas le tisti kupci, ki imajo denar)
Kaj vpliva na povpraševanje:

a) SUBJEKTIVNI DEJAVNIKI: (potrebe, želje, navada, razvada, …)

b) OBJEKTIVNI DEJAVNIKI (cene dobrin, denarni dohodek ( ne moremo vplivati na njih)

Trg vselej pomeni, trg neke določene dobrine. V nekem prostoru in nekem časovnemu obdobju.
Kako lahko prikažemo povpraševanje:

a) tabela povpraševanja

b) funkcija povpraševanja

c) graf povpraševanja 

Ločimo:

· INDIVIDUALNO POVPRAŠEVANJE ( posamezni kupci, gospodinjstvo

· TRŽNO POVPRAŠEVANJE ( skupno gospodarstvo
Kaj je POVPRAŠEVANJE

Odnos med ceno blaga A (vzrok) ter količino (obseg) povpraševanja po blagu A (posledica)

Cena se poveča     (  ( 

Obseg se zmanjša (   (  

Tabela povpraševanja: sendviči [malica], mesec [čas]

	cena
	[image: image3.jpg]Indiferencna krivulja za izbiro med breskvami in piskoti

Breskve

N
G

30

1s

10

A

S 10 15 20 25 30
Piskoti




Količina

	100
	40

	150
	35

	180
	28

	200
	25

	230
	20

	250
	15

	300
	10


Grafična ponazoritev

Funkcija povpraševanja

 y = f(x)

obseg povpraševanja = f ( Px, t, Px, t+1, Pr,t, Y, T, N)

obseg povpraševanja na trgu, po blagu x, v določenem obdobju je odvisen od naslednjih dejavnikov:

· tekoča cena blaga v tekočem obdobju (Px, T)

· pričakovana cena tega blaga v prihodnje (Px, t+1)

· cena drugih dobrin (Pr, t)

· denarni dohodek potrošnikov (y)

· potrebe, okusi (T)

· število potencialnih potrošnikov ( velikost trga (N)

Ta zakon povpraševanja razlagamo na 2 načina:

1) UČINEK (REALNEGA) DOHODKA

Ob nižji ceni (P2) se poveča kupna moč potrošnikov

2) UČINEK SUBSTITUCIJE

Ob nižji ceni je postalo blago A relativno cenejše, zato z njim v potrošnji nenadomestimo del drugih dobrin.

CENOVNA ELASTIČNOST POVPRAŠEVANJA

Elastičnost povpraševanja je merilo reakcije potrošnikov, ki spremenijo obseg povpraševanja, na spremembo cene blaga. 

Elastičnost povpraševanja nam pove, za koliko procentov se spremeni obseg povpraševanja, če se spremni cena za 1%

OBLIKE CENOVNE ELASTIČNOSTI

~ TOGO (absolutno neelastično) – tisto povpraševanje, ko se obseg povpraševanja ne spremeni, čeprav se cena tega blaga spreminja (zdravila, sol)
~ NEELASTIČNO POVPRAŠEVANJE – tisto povpraševanje, pri katerem se obseg povpraševanja spremeni v manjšem odstotku, kot se je spremenila cena. Ta oblika elastičnosti velja za nujne življenjske potrebščine.

~ USKLAJENO POVPRAŠEVANJE -  povpraševanje, pri katerem se obseg povprečja spremeni v enakem odstotku, kot se je spremenila cena. V praksi je malo verjetna bolj je teoretična

~ ELASTIČNO POVPRAŠEVANJE – tisto povpraševanje, pri katerem se spremeni obseg povpraševanja v večjem odstotku, kot se je spremenila cena. To so luksuzne dobrine.

~ ABSOLUTNO ELASTIČNO POVPRAŠEVANJE – tisto povpraševanje, pri katerem že minimalna sprememba cene (cena se je povečala za 1%) ne bi nihče vel kupoval te dobrine.
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p = koeficient cenovne elastičnosti
Q = obseg povpraševanja

Δ = sprememba

P = cena
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Merilo cenovne elastičnosti je koeficient cenovne elastičnosti

ήp = 0   
( TOGO POVPRAŠEVANJE

0 < ή < 1  
( NEELASTIČNO

ή p = 1 

( USKLAJENO

1 < ή < ∞ 
( ELASTIČNO

ή p = ∞ 
( ABSOLUTNO POVPRAŠEVANJE

POMEN ELASTIČNOSTI ZA PROIZVAJALCE: DOHODEK

· Pri neelastičnem povpraševanju vidimo, da je prišlo do zvišanja cen do povečanega  dohodka proizvajalcev

· Pri elastičnem povpraševanju pa lahko pride celo do zmanjšanja dohodka, ker se obseg povpraševanja zmanjša lahko v večjem merilu.

DEJAVNIKI CENOVNE ELASTIČNOSTI POVPRAŠEVANJA
a) obstoj substitutov (in možnost zamenjave dobrine v prošnjo)

b) delež dohodka (družinskega proračuna), ki se porabi za dobrine
c) značaj dobrine (nujna nasproti luksuzni) glede na intenzivnost potrebe
d) čas ( v katerem se lahko potrošnik v potrošnji prilagodi)  

e) širina definicije dobrine (če govorimo o ''pijači'', je nujna in elastičnost nizka, če gremo ožje, npr. ''kokto'', jo vselej lahko nadomestimo s kokakolo, limonado, itd..)

KRIZNA ELASTIČNOST POVPRAŠEVANJA
Krizna elastičnost povpraševanja po blagu A meri spremembo obsega povpraševanja po blagu A zaradi spremembe cene blaga B, zlasti pri substitutnih in komplementarnih dobrinah

KOEFICIENT KRIZNE ELASTIČNOSTI
η AB > 0 (substitutne dobrine) 
ηAB < 0 (komplementarne dobrine)
η AB = 0 (nevtralne dobrine)
DOHODKOVNA ELASTIČNOST POVPRAŠEVANJA
Razmerje med odstotno spremembo obsega povpraševanja po neki dobrini in odstotno spremembo dohodka potrošnika. 

Klasifikacija dobrin v potrošnji

~ INFERIORNE DOBRINE (nepomembne)
ηD < 0
~ ŽIVLJENJSKE POTREBŠČINE (nujne)
0 < ηD < 1
~ LUKSUZNE DOBRINE 

η D > 1
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CENOVNA ELASTICNOST (n)

Ce je vrednost
koeficienta n

- oo

vecje od - eo In
manjse od -]

vedjaod-11n
manjsa od 0

0

je razmerje

popolnoma (neskoncno,
absolutno) elasti¢no

elasticno

Wsklajeno elasticno

neelasticno

popolnoma neelasticno
(absolutno togo)

kar pomeni, da velja

da Ze naymanjSe zniZanje cen povzroci neskon-
¢no povecanje obsega povprasevanja

da je odsotna sprememba (zniZanje) obscga
povpraSevanja vecja od odsotne spremembe
(zviSanje) cene dobrin

odstotno povecanje (zmanjSanje) obsega pov-
prasevanja je enako odstotnemu zniZanju (zvi-
Sanju) cene dobrine

odstotna sprememba obsega povprasevanja jc
manjSa od odstotne spremembe cene dobrine

potroSniki pri vseh ravneh cene povprasujejo po
isti koli¢ini dobrine

DOHODKOVNA ELASTICNOST m,)

veCjaod 1

manjSa od 1 in
vecjaod 0

manjSa od 0

dohodkovno elasti¢no
" (normalna dobrina)

dohodkovna neelasti¢na
(normalna dobrina)

negativna dohodkovna elas-
ticnost (inferiorna dobrina)

odstotno povecanje koli¢ine povprasevanja je
vedje od odstotnega povecanja dohodka

odstotno povecanje koli¢ine povprasevanja je
manjSe od odstotnega povecanja dohodka

¢e dohodek potro$nikov raste, kolic¢ina dobrin,
po kateri povprasujejo, pada

KRIZNA ELASTI

CNOST (n,,)

neskoncno ( o)

manjSe od eo
in ve¢je od 0

0

manjSe od 0
(negativno)

popolni substituti

nepopolni substitut

neodvisni dobrini

komplementarni dobrini

Ze naymanjSe povecanje cene dobrine B povzro-
¢1 neskonéno povecanje obsega povpraSevanja
po dobrini A

e se cena dobrine B povecuje (zviSuje), obseg
povprasevanja po dobrini A nara$ca (upada)

obseg povpraSevanja po dobrini A se ne spre-
meni ob spremembah cene dobrine B

obseg povprasevanja po dobrini A se zmanjsuje
(narasca), ¢e cena dobrine B raste (se zmanjsa)
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